Stefano Baccelli (presidente della Provincia di Lucca): “Con la chiusura delle APT è necessario un salto di qualità –nel rispetto della normativa regionale- che passa necessariamente attraverso un gioco di squadra tra enti e tutti gli operatori coinvolti nel settore turistico. 

Nonostante la crisi economica non bisogna rinunciare ad alcuno strumento di benessere della società, in modo comunque da poter aumentare la competitività del territorio: per far questo non si può prescindere dall’accoglienza turistica, la cui offerta in questi anni ha raggiunta grande qualità.

Le APT della lucchesia chiudono la loro attività nel segno di quello che era uno degli obiettivi di mandato e cioè lavorare in maniera congiunta: senza dubbio questo nuovo strumento di promozione ne è una testimonianza concreta”.

Claudio Guerrieri (presidente CCIAA Lucca): La decisione regionale di chiudere le APT è una scelta che priva il territorio di uno strumento di promozione. Rimangono comunque alcune funzioni che dovranno essere svolte a livello locale e sono fondamentali per lo sviluppo di un territorio come il nostro. Servono dunque soggetti in grado di portarle avanti con competenza.

Abbiamo 2 sistemi turistici (la lucchesia e la Versilia) non concorrenziali bensì integrabili e questa brochure va proprio nel senso di questa integrazione”.

Massimo Lucchesi (Commissario APTVersilia): “In questi ultimi anni abbiamo intrapreso tantissime iniziative, anche all’estero, ma l’idea di fondo è sempre stata quella di presentare la provincia di Lucca in maniera unitaria. 

Gli staff delle 2 APT hanno lavorato in modo proficuo e collaborativo per portare a termine questa nuova brochure che è completa nel rappresentare l’offerta turistica del territorio, il risultato è senz’altro esauriente e suggestivo”.

Icilio Disperati (Commissario APTLucca): Questo è un progetto che nasce dall’idea che Lucca rappresenta la Toscana come forse nessun altro territorio, è un concetto che stiamo portando avanti con convinzione.

Si tratta di materiale di larga diffusione, adatto anche per la promozione all’estero, ma c’è pure una versione più complessa, destinata ad occasioni particolari.

Il tutto è arricchito da contributi video, di cui gli archivi delle APT sono ricchi, grazie alle numerose collaborazioni intrattenute con giornalisti e televisioni: il tutto contribuisce ad incrementare la qualità di questa offerta”.

